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Politechnika Poznanska Europejski System Transferu Punktow
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KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Analiza rynku 1011105341011140193
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Zarzadzanie - studia niestacjonarne Il stopnia (brak) 214

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
Logistyka systemoéw wytwérczych i polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
Il stopien niestacjonarna

Godziny Liczba punktow

Wyktady: 10  Cwiczenia: 10 Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 2
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogdlnouczelniany, z innego kierunku)

(brak) (brak)

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki spoteczne 2 100%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

dr inz. Marek Golifski

email: marek.golinski@put.poznan.pl
tel. +48 61 665 34 03

Wydziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych:

. Posiada podstawowg wiedze z marketingu i z badan marketingowych
1 Wiedza:
L. .. Potrafi zinterpretowac¢ i opisa¢ czynniki wptywajgce na rynkowy mechanizm funkcjonowania
2 Umiejetnosci: | przedsiebiorstwa
3 Kompetencje | Potrafi analizowaé i efektywnie wykorzysta¢ narzedzia marketingowe majgce wplyw na
spoleczne dziatalno$¢ przedsigbiorstwa.

Cel przedmiotu:
- Zdobycie wiedzy i umiejetnosci prowadzenia analizy rynku na poziomie mikro i makro.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. Posiada wiedze o znaczeniu i wzajemnych powigzaniach elementéw uczestniczgcych w wymianie rynkowej. - [K2A_WO01]
2. Zna podstawowg terminologie odnoszgca sie do analizy rynku. - [K2A_WO05]

3. Zna i rozumie miejsce i role informacji w zarzadzaniu oraz znaczenie decyzji w warunkach niepewnosci i ryzyka. -
[K2A_W08]

4. Posiada wiedze na temat techniki i metod wykorzystywanych w analizie rynku. - [K2A_W10]

Umiejetnosci:

1. Umie okresli¢ czynniki oraz ich wzajemne powigzania wptywajgce na rynkowe funkcjonowanie przedsiebiorstwa (modele
rynkowe). - [K2A_U01]

2. Potrafi dokona¢ klasyfikacji metod i technik analizy rynku w odniesieniu do specyfiki branzy przedsiebiorstwa z
uwzglednieniem oferty asortymentowej oraz docelowej grupy odbiorcow. - [K2A_U06]

3. Potrafi dokonaé ekonomicznej oceny podjetych decyzji w zakresie analizy rynku. - [K2A_UQ7]
4. Potrafi zastosowaé techniki i metody stuzgce efektywnej analizie rynku. - [K2A UQ08]

Kompetencje spoteczne:
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1. Uswiadamia sobie potrzebe ciggtego doksztatcania sie w zakresie zagadnien z dziedziny marketingu, a w szczegodlnosci z
obszaru analizy rynku. - [K2A_KO01]

2. Ma swiadomos¢ istotnosci decyzji z obszaru analizy rynku i ich wptywu na zachowania nabywcéw, a w efekcie na
funkcjonowanie przedsiebiorstwa. - [K2A_K02]

3. Potrafi zastosowac w zyciu zawodowym i osobistym umiejetnos¢ analizy informacji w celu podejmowania trafnych decyz;ji. -
[K2A_KO05]

4. Potrafi zarébwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym analizowa¢ czynniki wptywajgce na minimalizowanie niepewnosci i
ryzyka w podejmowaniu decyzji. - [S2A_KO06]

5. Potrafi w spos6b swiadomy i efektywny wykorzystywa¢ nowoczesne technologie teleinformatyczne zaréwno na potrzeby
zawodowym, jak i w zyciu prywatnym. - [S2A K07]

Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia

Ocena formujaca:

- wykitad - krétkie dyskusje sprawdzajgce efektywnosé procesu ksztatcenia, dostosowujgce nauczanie do poziomu studentow,
a studentom ukazujgce zakres opanowanego materiatu w ramach przedmiotu Analiza rynku,

- twiczenia - biezagca prezentacja zagadnien realizowanych na ¢wiczeniach.

Ocena podsumowujgca:
- éwiczenia ocena kompletu "kart opisu zadania"

- wyktady - egzamin pisemny, trwajgcy ok. 60 min. zawierajgcy pytania teoretyczne wymagajgce potwierdzenia przyktadem,
egzamin odbywa sie zazwyczaj w 14 tygodniu semestru.

Tresci programowe

Roéwnowaga rynku. Modele rynku. Miejsce mechanizmu rynkowego w procesach gospodarczych. Analiza pojemnosci i
chtonnosci rynku. Miejsce i rola informacji w zarzadzaniu. Decyzje w warunkach niepewnosci i ryzyka, jako gtéwny motyw
analizy rynku. Zrédta informacji wykorzystywane w analizie rynku. Analiza zachowan nabywcoéw. Kryteria segmentaciji. Analiza
trendu i sezonowosci. Metody analizy rynku (strukturalne-koniunkturalne; ekonometryczne, marketingowe, heurystyczne,
taksonomiczne). System decyzyjny w gospodarce. Modelowanie i prognozowanie zjawisk rynkowych. Analiza przestrzenna
rynku

Literatura podstawowa:

1. Analiza rynku, Mruk H, PWE, Warszawa, 2002

2. Badania marketingowe w praktyce, Karcz, K., Z. Kedzior, PWE, Warszawa, 2007

3. Zarzadzanie nowymi produktami, Golinski M., Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej, Poznan 2012

Literatura uzupetniajaca:
1. Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne, Churchill G.A, PWN, Warszawa, 2002

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. Wyktad 10
2. Przygotowanie do egzaminu 15
3. Cwiczenia 10
4. Przygotowanie do zaliczenia ¢wiczen 10
5. Konsultacja zagadnien éwiczeniowych 5

Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 50
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 25
Zajecia o charakterze praktycznym 10
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